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ARTURO AYULO LEÓN

Av. José Gálvez Barrenechea 214 – 401. Corpac. San Isidro.
Mobile: (+511) 997420491
Correo-e: aayulo@mip.polimi.it arturoayulo@hotmail.com
Fecha de nacimiento: 08 Junio 1979.

Experiencia Profesional
LANDI RENZO SPA (Head Quarters - Italia). Sistemas duales para autos (GPL & GNV)                            Marzo 2009 – Junio 2009

Internship con el  director comercial, desarrollando indicadores de  los mercados regionales a nivel mundial para los siguientes objetivos:   
· Análisis de nuevos mercados y tendencias.
· Planeamiento y control de presupuestos.
· Análisis y proyecciones de ventas, según país y región (continente).
www.landi.it                                                                         
BACKUS & Johnston SAA PERU (SAB-MILLER plc)                                                                                             Enero 2007 – Abril 2008

Brand Developer, “Peroni Nastro Azzurro”
· Incremento de imagen de marca, incrementando la asociación de consumo de 12% a 23%. 
· Posicionamiento de la marca “como la cerveza con mayor estilo en el Perú”. Incremento de la percepción de la marca como la más Premium en la categoría de 28% a 31%. 
· Desarrollo de los lineamientos y objetivos de la marca Peroni NA en el Perú, para continuar con los objetivos estratégicos según portafolio de marcas de la empresa.

· Desarrollo de actividades ATL & BTL de la marca ejecutando, controlando y supervisando presupuestos en las diferentes actividades. Negociación de los presupuestos con la agencias para el desarrollo de las actividades.
· Incremento en la venta en Litros de la marca en los diferentes puntos de venta de 10L a 38L (On trade Chanel) y 160L a 400L (Off trade market).
· Alianzas estratégicas y Sponsorship en diferentes actividades para poder llegar al posicionamiento Premium como por ejemplo galerías de arte, clubes y deportes a fines con la marca…
Otras actividades realizadas para el buen desarrollo y posicionamiento de la marca:

Realizar el presupuesto anual de la marca para las diferentes actividades promocionales, eventos y sponsorhip. Negociaciones directamente realizadas con los dueños de locales Premium, presidentes de clubes, galerías de arte, etc.
Identificar permanentemente nuevos clientes donde la marca pueda tener oportunidades de venta que estén alineadas a los parámetros establecidos de la misma.
Gestione y coordine con las áreas de  Ventas y Trade Marketing contratos ad-hoc para la ejecución de las actividades en los PDV. Mi posicion requería de una alta capacidad de negociación para poder desarrollar mejores actividades y llegar a los objetivos de los planes ya previstos. Creando y desarrollando a la vez, relaciones a largo y mediano plazo.
Supervise e hice seguimiento a las actividades de los competidores en el segmento Premium (cervezas importadas, whiskys, vinos, vodka, etc.) teniendo así una mejor idea de consumo en los diferentes locales para el diferente portafolio de las marcas de Backus.
Liquidar y verificar los gastos de las campañas BTL bajo mi responsabilidad.
Soporte el desarrollo de actividades de PR, brindando todas las facilidades para el óptimo desarrollo de dichas tareas (Conferencias de Prensa, material gráfico, tomas fotográficas, información de las actividades hechas y la marca, etc.).

Propuse y ejecute actividades de sponsorship ad-hoc a los guidelines de la marca tanto en actividades deportivas como artísticas, en las que la marca se veía reflejada. Realizando actividades en los diferentes locales ad-hoc con previa negociación con los directores, presidentes o dueños de estas instituciones.
 (Los presentes logros y actividades, fueron desarrollados en el transcurso de año y medio)
www.backus.com.pe
INCHCAPE MOTORS PERU S.A.                                                                                                                        August 2005 – January 2007

Representante de la marca BMW en Peru.
Asistente de MKT
Planeamiento de eventos y coordinación con agencias. Análisis de ventas y resultados de actividades de MKT. Coordinador en los requerimientos de producto. Renovación de la pagina WEB semanalmente. Responsable del CRM (Goldmine) y organización del equipo de ventas. Seis vendedores con los que coordinaba directamente para el desarrollo de los objetivos de la marca.

Relación directa con los dueños de los autos para poder ver la apreciación del servicio brindado y la percepción de la marca en el tiempo, para poder tomar decisiones futuras en las actividades de la marca. Con lo que con pude desarrollar capacidad de comunicación a todo nivel.

www.bmw.com.pe
EDUCACION
POLITECNICO DI MILANO – M.I.P.                                                                                                                        Mayo 2008 – Julio 2009 

MBA internacional 29.
www.mip.polimi.it/go/Home/English
UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA DE LA MOLINA                                                                                                   1998 – 2005
Ingeniería en Zootecnia
Publicaciones: Tesis para optar el titulo de Ing. Tesis realizada para la FDA (Fundación para el desarrollo agrario).
www.lamolina.edu.pe
COLEGIO “SANTA MARIA” (Marianistas)                                                                                                                         1990 - 1997
CURSOS E IDIOMAS
· World Business Forum – Milano - Italia.                                                                                                                    2008

· Instituto Peruano de Marketing (curso de administración de negocios)                                     Mayo 2006 – Marzo 2007

· Español: lengua madre - Ingles: Fluido - Italiano: Básico.

· IT: Microsoft Office (avanzado), SAP and BW (Intermedio).
